Valorisation des produits en circuit bio
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Commercialisation des produits vendus
(LEGTA de Tulle-Naves)
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‘l vendus BIO M sans signe de qualité ‘

¢ Proportion d’animaux Bio vendus en AB
relativement stable depuis la conversion (autour
de 60 %) sauf en 2005 (choix du lycée de valoriser les
animaux en conventionnel a cause des prix moins
attractifs en bio).
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Commercialisation des animaux GRAS Bio
(LEGTA de Tulle-Naves)
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‘l Vendus Bio B Sans signe de quallte

4 La part d’'animaux gras vendus en circuit bio
a chuté autour de 50 % de 2002 a 2004
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Ferme des BORDES

¢ Tous les animaux gras sont commercialisés en
bio.

¢ Les femelles pleines sont majoritairement vendues
en bio, mais le prix n'est pas différent si elles sont
vendues en conventionnel.

Crédit photo : LEGTA de Tulle - Naves

Réseau Bio Massif
Central
4 Sur le Réseau Bio Limousin, trés peu d’animaux

bio sont valorisés en circuit bio (20 % environ),
étant donné I'absence de filiere maigre en bio.
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lllustration de la valorisation des produits en circuit bio sur 2 fermes
Résultats de I’Observatoire des pratiques d’élevage bio en Limousin

V. Baillon, GABLIM
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L’Observatoire des pratiques d’élevage, c’est :
- une étude réalisée par GABLIM dans le cadre du Péle Bio Massif Central ;
- un réseau de 30 fermes bio réparties sur la région Limousin et étudiées pendant 5 ans minimum ;
- 'analyse et I'évaluation de I'impact de certaines pratiques ;
- la valorisation des savoir-faire des éleveurs en Agriculture Biologique.

GAEC Tixier Couturier (23)
Développement de la vente directe
avec atelier de découpe a la ferme

commercialisation bio/conventionnel en 2005
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Commercialisation des animaux finis
(boeuf, génisse, vache)
100%
80%
60%
40%
20%

0%
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
@ groupements lVentedirecte‘

Pdle Scientifique

6° Journée Technique — Lycée agricole de Tulle

P Massif Central
-Naves, le 21 septembre 2006

Jean-Jacques Dessus (19)
Commercialisation en filiere longue
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GAEC Tixier Couturier : 100% de la production est valorisée en bio :

% Revente des broutards a un éleveur bio de la région pour l’engraissement,

% Production de beeufs commercialisés en vente directe.

JJ Dessus : 45% de la production est valorisée en bio :
& Circuit classique de vente des broutards en filiere conventionnelle,
& Valorisation des animaux finis en bio.
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